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Ultima fronteira do consumismo: o mito da sustentabilidade
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Resumo: Os dltimos vinte anos tém demonstrado um conjunto de sucessivas crises globais —
clima, energia, alimentacdo, dgua, doencas, financeiro, que revelam uma nova fronteira da
realidade humana: explora¢do e opressao inerentes aos atuais padroes de consumo e producdo.
Para ultrapassar essa fronteira, a sociedade, inconscientemente, desafia normas e valores
culturais, que t€m promovido o consumismo a todo custo, esquecendo-se de examinar conceitos
subjacentes, de modo a progredir nas suas metas. Isto inclui concepgdes sobre a verdadeira
natureza humana que Peseschkian (1996) descreve como sendo corpo, realizagdes, contacto,
fantasias/futuro. As medidas tomadas devem ir ao encontro do Principio de Equilibrio (Ibid.) que
preconiza que conflitos s6 poderdo ser ultrapassados se as medidas considerarem todas as
dimensdes, procurando entender a natureza humana e os arcaboucos culturais que conduzem
institui¢des de governo, negdcio, educagdo, e midia a nivel global. O Quadro de Trabalho de 10
anos para Programas da ONU estd sendo revisto envolvendo participantes de todo o mundo, em
consultas regionais, compreendendo que o mito de "politicas conscientes" e ‘tecnologias verdes’
ndo ¢ suficiente. Questdes sobre “natural” e “justo” necessitam ser criticamente reexaminadas. A
presente apresentacdo pretende identificar a construcdo de capacidade educacional e institucional
necessdria para implementar padrdes sustentdveis de consumo e produgdo, propondo esbogos
para processos educativos que possam ser uteis para profundas mudangas no pensamento
humano e nas estruturas sociais, necessarias para ultrapassar a fronteira em dire¢do a verdadeira
sustentabilidade: articulando intervenientes e o sentido que eles atribuem as suas vidas, com
visao clara da sociedade que se almeja alcancar.
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